21 октября с 16:00 до 20:00

Адрес: МВДЦ Сибирь г .Красноярск, ул. Авиаторов, 19

Зал заседаний, 1 этаж.
Мастер-класс Романа Пивоварова  «Маркетинг в новой реальности» 
Привычные «мантры» о кризисе как «времени возможностей». Реальные шансы революционизировать маркетинг в этом году. Маркетинг как управление переменами в сознании потребителей и компании.
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	Эксперт по маркетингу и рекламе, совладелец  компании ADCONSULT. Основная специализация Романа — реклама, маркетинг, продажи, управление. Автор книг «Как продавать рекламу?» и «Управление продажами рекламы». Организатор, руководитель и ведущий более 20 международных стажировок в зарубежных рекламных агентствах для руководителей российского рекламного бизнеса. За последние 10 лет он провел более 500 тренингов и семинаров в 80 из 83 регионов.


Часть I. Анализ в кризис или что происходит с нашими потребителями.
· Трансформация потребительских ценностей: что было, что стало.  
· Каким чувствам, желаниям и страхам должна апеллировать реклама в кризис.
·  Конец спонтанного спроса и «бездумного кредитного потребления» — миф или реальность. 
· Великая дилемма: расширять или сужать позиционирование в кризис.
Часть II. Планирование  в кризис или как меняются принципы разработки стратегии.
· Какие цели ставим: привлечение новых или удержание старых.
· От «рекламирования вообще» к «канальному мышлению».От «пульнем и там посмотрим» к вдумчивой оценке каждого канала.
· Что такое customer journey map и почему она так важна именно в период кризиса. 
Часть III. Внедрение в кризис или как вести себя с поставщиками услуг.

· Что требовать от рекламных агентств и медиакомпаний во время кризиса.
·  Что лучше делать самим, а что делегировать сторонним подрядчикам.
· 10 вопросов, которые надо задать рекламному агенту, прежде, чем сказать «да».
Часть IV. Оценка  в кризис: как теперь понять, чего мы достигли.

· Замеры эффективности каналов привлечения покупателей: как это делается в онлайне и как это можно похожим образом делать в оффлайне.
·  Почему реклама не сработала. 
· Кустарная аналитика на коленке: как вести замеры, когда нет бюджета на исследования. 
МЕРОПРИЯТИЕ ПЛАТНОЕ! Обязательна регистрация!

Участие в семинаре Романа Пивоварова "Маркетинг в новой реальности" - 4 000 руб.

